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Mercedes-Benz

Un agricultor compra un
Mercedes de la nueva clase E
directamente en Daimler- Benz
AG.Queda estupefacto con las
tasas adicionales que tiene
que pagar por los extras del
vehiculo.

Poco tiempo depués, el
director de Daimler-Benz AG
compra a este agricultor una
vaca para su casa de campo.

Esta es la factura enviada por el agricultor al

director:
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C) ANALISIS ESTRATEGICO

Cc 3.2 * ANALISIS TRADE OFF

Concepto de preferencia sobre valor

rrecio del atributo

ATRIBUTOS EJEMPLO PRECIO VALOR PRECIO
Producto Base Radiogr. DC 600 600

AT. 1 Compact 200 74

AT. 2 Cont. Remoto 50 ?

AT. 3 Gira Disco 150 ?

TOTAL 1000 ?

* EIL. CONSUMIDOR INFORMA EL
DE CADA ATRIBUTO

VALOR—PRECTIO



| EL VALOR PERCIBIDO Y SU MEDICION

CONCEPTO

ES UNA TECNICA DE INVESTIGACION PARA DETERMINAR EL
PRECIO OPTIMO TEORICO DE UN PRODUCTO O SERVICIO EN
BASE A SUS ATRIBUTOS QUE EN UN SEGMENTO DE
CONSUMIDORES PAGARIA POR EL MISMO.

DATOS

* PRODUCTO DE ANALISIS

* SELECCION DEL MERCADO DE PRECIOS

* MARCAS INTERVINIENTES

* DETERMINAR ATRIBUTOS Y PONDERACION
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VARIABLES DE APLICACION

VA = VALOR ASIGNADO EN PUNTOS

P = PESO RELATIVO DEL ATRIBUTO

\}P =VAxP

PPP = PRECIO PROMEDIO PONDERADO DEL MERCADO ELEGIDO = § 6.07
CB = TOTAL % MERCADO -+ (q) MARCAS

CAPP=VP =+ CB

PO = CAPP x PPP
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