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¶ Carrera: COMERCIALIZACIÓN 

¶ Asignatura: POLÍTICA DE PRECIOS 

¶ Cátedra: PROFESOR ARTURO FERNÁNDEZ 





B) ANÁLISIS INSTRUMENTAL 
 
B.1: LOS COSTOS - TIPOLOGÍAS 
 

* Costo: es recuperable. 
* Gasto: es no recuperable. 

 
B.1.1 * Costo variable unitario: CVu 
 

Componentes del CVu producto A: 
 

Producción 
Materia prima  02 
Materiales 01 
Proceso 01 
Mano de obra directa 02 
Envase 01 
 
Sub total 07 

 

Marketing 
Flete 01 
Service 02 
Comisión venta-cobro 01 
 
Sub total 04 
 
TOTAL A 11 

 
 Costos y gastos atribuibles a la unidad de producto. 

 
B.1.2 * Costo variable total: CVt 
 

Costo variable unitario x 
Cantidad producida = CVu x q 
Relacionadas con el volumen de producción. 
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B) ANÁLISIS INSTRUMENTAL 
 
B.1.3 * Gastos Fijos: G.F. 
 
Componentes del G.F.: 

 
Sueldos 
Alquileres 
Impuestos 
Servicios 
Vigilancia 
Amortizaciones 

 
Clasificación por área funcional: 

Marketing 3500 
Producción 1000 
Adm-fin. 1500 
 
Total G.F. 6000 

 
-No varían con el volumen de producción. 
 
B.1.4 * Costo Total C.T. 
 
Costo variable total  +  gastos fijos 
              CVt  +       G. F. 
 
-Varía con el volumen de producción. 

 
B.1.5 * Costo Medio C Me 
 
Costo Total %  cantidad producida 
       CT  %               q 
 
-Varía con el volumen de producción. 
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MARK UP SOBRE COSTOS Y VENTAS 

 
 
 

CONCEPTO II 
 
 

CONOCIENDO EL MARGEN DE CONTRIBUCIÓN UNITARIO  
(Mcu $) Y EL COSTO VARIABLE UNITARIO (Cvu $) 

DETERMINAMOS MARK UP (%) S/COSTOS Y MARK UP (%) 
S/VENTAS DE UN PRODUCTO/SERVICIO. 

 
 
 
 

FÓRMULAS POR VALOR ABSOLUTO ($) 
 
 
 
 
 

MARK UP (%) S/COSTOS= 
 
 
 
 
 
 
MARK UP (%) S/VENTAS= 
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      Mcu ($)              X 100 
     CVu ($) 

      Mcu ($)              X 100 
      PVu ($) 





 



 



 


